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JUSTIFICACION

Dentro de las mediaciones que pueden presentarse en el ejercicio profesional de un comunicador social, se encuentra la que relaciona a los productores de bienes y servicios con los
consumidores y usuarios. En ella se inserta la publicidad como parte de nuestro sistema de comunicaciones, para la que es fundamental aportar una vision general y a la vez
suficiente que capacite al alumno con las habilidades, destrezas y actitudes para reconocer las necesidades y oportunidades de mercado, lograr ser un intermediario fiel a las verdades
y fortalezas de los productos y poder plantear estrategias comunicacionales con el fin de publicitar productos y servicios en relacion a la caracteristicas del medio social en que se
encuentra y de los individuos a quienes se dirigen. Otra perspectiva que relaciona al comunicador con la publicidad es su compromiso de abordar la publicidad como hecho
comunicacional con una vision critica que le permita analizar este fenémeno en profundidad. Para ello es necesario separar los elementos que lo integran y formar juicios de valor
que concluyan en un Anélisis Critico de la Publicidad. EI ACP observa la vision del hombre y del mundo que subyace en todo acto de comunicacion.

MARCO CONCEPTUAL

La civilizacion, y especialmente la civilizacion occidental, actual se caracteriza por una serie de elementos culturales que forman parte del sistema de relaciones esenciales que se
establecen entre los hombres. Una parte de estas relaciones vienen dadas por el intercambio de bienes y servicios. Entender que la persona humana como ente social es el centro de
este sistema, que se relaciona y desarrolla dentro de su entorno, con necesidades, expectativas y ambiciones; nos coloca en la posicién de aproximarnos a la publicidad como
herramienta para identificar las oportunidades que ofrecen la promocion y el crecimiento de los productos, en base a las necesidades y expectativas individuales y comunitarias. La
publicidad antes de ser entendida como un ejercicio alienante, es colocada como instrumento al servicio de la persona: centro, principio y fin de su desarrollo. Bajo esta perspectiva,
la publicidad recobra su sentido humano: su obligacion de presentar a la persona las fortalezas de un producto o servicio, para proporcionarle beneficios relevantes.

Por su parte, el Analisis Critico de la Publicidad se basa en una concepcion del fenémeno publicitario que integra los cuatro elementos que conforman el nicleo o “quid” de la
publicidad: el anunciante, el producto publicitario (PPUB), el producto real (PR) y el consumidor o target. De esta forma, la publicidad viene a ser analizada desde la teoria clésica
de la comunicacion, el proceso mediante el cual el emisor (anunciante) comunica un mensaje (PPUB) a un receptor (consumidor).

OBJETIVOS

1.- Lograr que el futuro comunicador se identifique con el concepto de analisis sectorial, mercadeo y ventas como parte de integral de su labor profesional cotidiana.
2.- Familiarizar al participante con el manejo del lenguaje propio de mercadeo y de la publicidad

3.- Profundizar en las actividades de mercadeo intimamente relacionadas con la profesion de comunicador social.

4.- Analizar el proceso publicitario paso a paso.

5.- Lograr que los alumnos sean capaces de realizar un andlisis critico publicitario basado en herramientas formales més alla de una evaluacion subjetiva.

6.- Profundizar en todo momento en la realidad del mercado y del consumidor Venezolano.

7.- Identificar las principales tendencias del mundo del mercadeo y publicitario a nivel mundial.
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